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Semantik im Online-Marketing

Semantik ist die Wissenschaft der Bedeutung in Sprache und Kommunikation. In der Welt des Online-
Marketings bezieht sich die Semantik auf die Art und Weise, wie Inhalte und ihre Bedeutungen
interpretiert und von Suchmaschinen und Benutzern verstanden werden.

Die Semantik ist ein grundlegendes Konzept in der Welt der Suchmaschinenoptimierung und des Online-
Marketings.

In der traditionellen Suche basierten Suchmaschinen hauptséachlich auf dem Abgleich von
Schlusselwortern, um relevante Ergebnisse zu liefern. Dabei war es wichtig, dass die verwendeten
Schlisselwdrter genau mit denen in den Suchanfragen Ubereinstimmten. Dies fuhrte jedoch oft zu
ungenauen Ergebnissen, da die Suchmaschinen die tatsdchliche Bedeutung hinter den Suchanfragen
nicht vollstandig verstehen konnten.

Mit der Einfihrung der semantischen Suche hat sich dies geandert. Die semantische Suche zielt darauf
ab, die Bedeutung von Suchanfragen besser zu verstehen und relevantere Ergebnisse zu liefern, indem
sie den Kontext und die Beziehungen zwischen Waortern und Satzen bertcksichtigt.

Im Kontext des Online-Marketings spielen die Konzepte der Semantik, insbesondere Ontologien und
Entitaten, eine wichtige Rolle.

Ontologien und Entitaten

Eine Ontologie ist ein Set von Konzepten, die in einer Doméane oder Branche existieren, und die
Beziehungen zwischen diesen Konzepten. In der Welt des Online-Marketings konnte eine Ontologie
beispielsweise eine Branche sein, in der verschiedene Unternehmen oder Marktteilnehmer als Entitaten
existieren und in Beziehung zueinander stehen.

Entitaten sind identifizierbare Einheiten innerhalb einer Ontologie. Sie kénnten Personen, Orte, Objekte
oder Konzepte sein, wie zum Beispiel Unternehmen in einer bestimmten Branche. Semantische
Suchmaschinen verwenden Entitaten und ihre Beziehungen, um den Kontext und die Bedeutung von
Suchanfragen besser zu verstehen.
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Beispielsweise kdnnte in der Automobilindustrie (Ontologie) Volkswagen eine Entitat sein. Weitere
Entitaten konnten BMW, Mercedes, Audi usw. sein. Diese Entitaten stehen in Beziehung zueinander,
z.B. als Konkurrenten auf dem Markt, Hersteller bestimmter Modelle oder als Teilnehmer an
Automobilmessen.

Google-Updates und Semantik

Die Semantik hat in den letzten Jahren durch verschiedene Google-Updates an Bedeutung gewonnen.
Das Ziel dieser Updates war es, die Art und Weise, wie Suchmaschinen Inhalte verstehen und
interpretieren, zu verbessern und zu verfeinern.

e Der Google Knowledge Graph wurde eingefiihrt, um eine semantische Suche zu ermdglichen.
Er nutzt die Verknipfungen und Attribute von Entitaten, um Benutzern relevantere und
kontextbezogene Suchergebnisse zu liefern.

e Das Hummingbird-Update von Google erméglichte es der Suchmaschine, den Kontext und die
Absicht hinter Suchanfragen besser zu verstehen, anstatt sich nur auf einzelne Keywords zu
konzentrieren.

e Das E-A-T-Konzept (Expertise, Authority, Trust) betont die Bedeutung von qualitativ
hochwertigem Content, der von Experten erstellt wurde und auf dem neuesten Stand ist. E-A-T
ist ein weiterer Beweis dafir, wie semantische Faktoren zur Beurteilung von Online-Inhalten
herangezogen werden.

* Die MUM-Technologie (Multitask Unified Model) von Google ist ein weiterer grof3er Schritt in
Richtung semantische Suche. MUM kann komplexe Suchanfragen verstehen und beantworten,
indem es Informationen aus verschiedenen Quellen und in verschiedenen Sprachen
zusammenfihrt.

Zukunft der Semantik im Online-Marketing

Die Zukunft des Online-Marketings ist untrennbar mit der Weiterentwicklung der semantischen
Suchtechnologie verbunden. Da Suchmaschinen immer besser darin werden, den Kontext und die
Absicht hinter Suchanfragen zu verstehen, wird die Erstellung von qualitativ hochwertigem, relevante
und nutzerzentriertem Content immer wichtiger.

Die semantische Suche er6ffnet auch neue Mdglichkeiten fir personalisiertes Marketing, da sie
Suchmaschinen erméglicht, individuelle Benutzeranfragen besser zu verstehen und zu interpretieren.
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Die Ausrichtung auf Entitaten und Ontologien kdnnte eine noch genauere Segmentierung und
Zielgruppenansprache ermdéglichen. Es wird spannend zu sehen, wie sich die Semantik im Online-

Marketing weiterentwickeln wird.
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