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Wias Sie davon haben und wie wir Sie dabei untersttitzen.

In diesem Basis-Styleguide beschreiben wir die wichtigsten visuellen Elemente, mit denen die
SEO-Kiiche nach auf3en auftritt. Im Wesentlichen sind das: das Firmenlogo, die Schriftart und die

Farbwelt.

Ziel ist es, das Erscheinungsbild der SEO-Kiiche nach auBen im Hinblick auf Wiedererkennung

und Kontinuitat zu optimieren.

Im Anhang zum Basis-Styleguide finden Sie auRRerdem eine Bibliothek der verschiedenen

Elemente. Damit wollen wir IThnen die Verwendung und Einhaltung der Richtlinien erleichtern!

Bei Riickfragen stehen wir Ilhnen gerne per E-Mail an daniel@internatives.de zur Verfligung.

Neustadt a.d. Donau im Juni 2015

Daniel Ulrich



Farben

Zentrale Farben in der Kommunikation der SEO-Kliche sind ein
frisches Griin sowie ein elegantes Grau, die bei Bedarf jeweils in

Abstufungen (inkl. weif3) eingesetzt werden kénnen.
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Zentrale Farben in der Kommunikation der SEO-Kiiche sind ein
frisches Griin sowie ein elegantes Grau, die bei Bedarf jeweils in

Abstufungen (inkl. weif3) eingesetzt werden kénnen.

CMYK: 0/0/0/90
RGB: 60/60/60
HEX: #3c3c3c

CMYK: 0/0/0/60
RGB: 135/135/135
HEX: #878787

CMYK: 0/0/0/40
RGB: 178/178/178
HEX: #b2b2b2

CMYK: 0/0/0/20
RGB: 218/218/218
HEX: #dadada
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Farben: Verwendung

Farben beeinflussen die Wahrnehmung und polarisieren. Deswegen

gilt hier: Vorsicht ist die Mutter der Porzellankiste.

Griin
Die verschiedenen Griintone kommen
insbesondere  bei  Flachen sowie bei

,Highlight“-Elementen in Texten (z.B. Info-

Boxen) oder Call-to-Action-Buttons zum
Einsatz. AuBerdem kann der 100% Griinton
auch fiir Uberschriften zum Einsatz kommen.
Hier bitte aber nur fir die Schnitte ,Bold" und

JBlack”.
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Grau

Die verschiedenen Grautone kommen
insbesondere bei FlieBtexten und Sublines
zum Einsatz. AuRerdem ist der 60% Grauton

Standardfarbe des Logos.
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Lorem ipsum dolor sit amet,

conﬁﬁitur sadipscing elitr, EE& diam
non od tempo nt ut

labore et dolore magna aliquyam erat,

KUCHE
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Das Logo SEO-Kiiche Basic Styleguide

Version 0.9.2

Das Logo ist eines der zentralen Elemente der Corporate Identity.
Deswegen verdient es besondere Aufmerksamkeit.

Im Einheitsbrei der Online-Marketing-Agentur-Logos sticht das Logo der SEO-Kiiche ganz

besonders hervor; aber nur wenn es richtig verwendet wird.

SEQ
KUCHE

seo-kueche.de
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SEO-Kiche Basic Styleguide

Version 0.9.2

Das Logo ist eines der zentralen Elemente der Corporate Identity.
Deswegen verdient es besondere Aufmerksamkeit.

Bevorzugter Farbton fiir das Logo ist der 60% Grauton. Alternativ ist auf einfarbigen, homogenen

Hintergriinden auch die negative Umsetzung des Logos zulassig. Ausnahmen sind abzustimmen.

SEQ SEQ
KUCHE KUCHE
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Das Logo: Farben SEO-Kiiche Basic Styleguide
Version 0.9.2
Das Logo ist eines der zentralen Elemente der Corporate Identity.

Deswegen verdient es besondere Aufmerksamkeit.

Insbesondere zu unterlassen sind folgende Umsetzungen des Logos, z.B. Darstellung in einer

abweichenden Farbe, in einer nicht zugelassenen Hausfarbe oder auf unruhigem, mehrfarbigem

Hintergrund.

KuCHE

seo-kueche.de

KuCHE

seo-kueche.de
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Die Schrift erweckt Dokumente und Texte zum Leben, auch wenn sie
nicht direkt ins Auge fdillt, gibt sie doch das gewisse Extra.

Hausschriftistdie,Lato"inverschiedenen Schnitten.Im Gegensatz zur sehr klarenund nlichternen
Schrift im Logo ist sie etwas verspielter, aber gleichzeitig seriés und sowohl im Druck als auch am
Bildschirm sehr gut lesbar. Die Lato ist auch als Webfont verfligbar und damit auf Internetseiten

problemlos einsetzbar.

Wenn nétig und passend kann parallel zur Lato, insbesondere fiir Dokumententitel und Headlines
in Werbematerialien, zusatzlich noch die ,Market OT“ verwendet werden. Passend zum Thema
,Kuche" eine gut lesbare aber dennoch authentische Schreibschrift. Ihr Einsatz ist allerdings auf

ein absolutes Minimum zu beschranken.

Fur die Darstellung von Quelltexten / Programmcode ist die ,Ubuntu Mono" zu verwenden.

Im folgenden finden Sie einige Beispiele fiir den Einsatz der Schriftarten (Achtung: nicht

abschlie3ende Liste!).
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AABCDEFGHIJKLMOONOPQRSSSTUUVWXYZ
aabcdefghijklmnoopqgrsstutivwxyz 1234567890

Lato Light

AABCDEFGHIJKLMOONOPQRSSSTUUVWXYZ
aabcdefghijklmnodpgrsBtulivwxyz 1234567890

Lato Regular

AABCDEFGHIJKLMOONOPQRSSSTUUVWXYZ
aabcdefghijklmno6pgrsRtulivwxyz 1234567890

Lato Bold
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AABCDEFGHIJKLMOONOPQRSSSTUUVWXYZ
adbcdefghijklmnodpqrsistutivwxyz 1234567890

Lato Light Italic

AABCDEFGHIJKLMOONOPQRSSSTUUVWXYZ
adbcdefghijkimnodpqrsfituiivwxyz 1234567890

Lato Black Italic

AHBCOEFGHITKLMOONOPRRSSSTUAYWXYZ
adlbedefghikluuosiogrsptuivirye 1234567890

Market OT

AABCDEFGHI JKLMOONOPQRSSSTUUVWXYZ
adbcdefghijklmnodpqgrshtulivwxyz 1234567890

Ubuntu Mono
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Typograph"e: Be,'sp,'e’e SEO-Klche Basic Styleguide

Version 0.9.2

Lato Italic, 14 Pt/ Zeilenabstand 18 Pt., 60% Grau, flr Sublines

Die Schrift erweckt Dokumente und Texte zum Leben, auch wenn sie
nicht direkt ins Auge fdillt, gibt sie doch das gewisse Extra.

Lato Regular, 9 Pt/ Zeilenabstand 14 Pt., 90% Grau, fiir FlieRBtext

Hausschriftistdie,Lato"inverschiedenen Schnitten.Im Gegensatz zur sehr klaren und niichternen
Schrift im Logo ist sie etwas verspielter, aber gleichzeitig seriés und sowohl im Druck als auch am
Bildschirm sehr gut lesbar. Die Lato ist auch als Webfont verfiighar und damit auf Internetseiten

problemlos einsetzbar.

Lato Black, 15 Pt / Zeilenabstand 20 Pt, 100% Grin, fiir Uberschriften

Typographie: Beispiele
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Typograph"e: Be,'sp,'e’e SEO-Klche Basic Styleguide

Version 0.9.2

Lato Bold, 9 Pt./ Zeilenabstand 14 Pt + Lato Regular Italic 8 Pt. (Absatzlinie
1pt), alle 90% grau, fur Hervorhebungen

A Wichtig

Wenn Sie Google Analytics nutzen, miissen Sie das Ihren Besuchern in Ihrer Datenschutzerkldrung
mitteilen. Im Folgenden finden Sie ein Beispiel dafiir, das Sie gegebenenfalls noch an lhre Bedlirfnisse

anpassen miissen.

Mit Ubuntu Mono auch fiir Code

3% Code:

if code {
use Ubuntu Mono !important;
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Typographie: Beispiele

Lato Regular, 9 Pt./ Zeilenabstand 14 Pt, 60% grau, fir Kontaktinformationen

Herausgeber:

SEO-Kiiche Internet Marketing GmbH & Co. KG
FraunhoferstraRe 6 | 83059 Kolbermoor

Lato Regular, 7 Pt. / Zeilenabstand 14 Pt, 60% grau, fir Kopf- und Ful3zeilen
(Absatzlinie 0.5 Pt Giber / unter Text)

Google Analytics datenschutzkonform einrichten - SEO-Kliche Internet-Marketing GmbH & Co KG
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SEO-Kiche Basic Styleguide
Version 0.9.2




SEO-Klche Basic Styleguide
Version 0.9.2

Hinweis: Beispiele dienen nur der Veranschaulichung; Aufzahlung nicht (!) abschlieBend.

Vorlagen erhalten Sie unter daniel@internatives.de, dort stehen wir lhnen auch fiir Riickfragen

jederzeit zur Verfligung.

Dieser Styleguide wird standig erweitert und Uberarbeitet.
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