Elnfiitrung

SEO-Gruudlagen und e
Unseteung wdt Magenro
> Was &+ Suchwaschinenoptinerung?
-> SEO-Elnfiikrang uud Prof-Tipps
—> SEO-Tipps fir Magentr
> uklusive Merkblatt
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Mit Hilfe von Suchmaschinenoptimierung werden Inhalte leichter ftir Suchmaschinen les- bzw. indizierbar

und sind gleichzeitig flir Ihre Besucher schneller aufzufinden.

Neben der Auffindbarkeit spielt die Sichtbarkeit in Suchmaschinen eine
entscheidende Rolle. Wie bei einem gut gestalteten Schaufenster, geht
es auch bei Suchmaschinenoptimierung darum, potenziellen Kunden

sofort positiv aufzufallen.

In diesem Whitepaper werden Sie deshalb lernen, wie Sie Inhalte bzw.
Produkte auf Ihrer Magento-Website bestmdglich in Suchergebnissen
darstellen. Unser Ziel ist es, Ihnen beizubringen, wie Sie Menschen zum

Klicken verleiten.

Besucher von Suchmaschinen sind bares Geld wert

Gutes Suchmaschinenmarketing hilft Ihnen, von der Nachfrage nach
Produkten und Dienstleistungen, die Sie anbieten, langfristig zu
profitieren. Denn die Recherche nach geeigneten Anbietern beginnt
meist mit einer Suchanfrage auf Google, Bing und allen anderen

Suchmaschinen, die um hiesige Marktanteile kampfen.

Als Unternehmer und Website-Betreiber sind Sie deshalb auf wertvollen
Traffic von Suchmaschinen angewiesen. Je nach Art |hrer Website
mochten Sie Interessentlnnen z.B. auf lhre Angebote aufmerksam
machen und Informationsbedirfnisse befriedigen bzw. im Falle eines

Onlineshops Kaufwiinsche erftllen.

Die Algorithmen, die letztendlich lhre Platzierung bestimmen,
orientieren sich stark an menschlichem Verhalten und immer weniger
an starren Computermechanismen. Moderne SEO-Maf3nahmen sind
eng mit technischen Aspekten als auch mit den Erkenntnissen aktueller
Usability (“Benutzbarkeit”)-Forschung verwoben, die Google in die

Bewertung lhrer Seite einflieBen lasst. Daher gilt die Faustregel:
"Was den Menschen glticklich macht, wirkt
sich auch positiv auf Suchmaschinen aus. "

Es kommen verschiedenste MalRnahmen zur Suchmaschinenoptimierung
in Frage. Falls Sie einen Onlineshop flihren, mochten Sie jedes
lhrer Produkte bestmoglich platzieren. Als Betreiber eines
Nachrichtenportals oder Blogs zahlt die Sichtbarkeit von einzelnen
Artikeln, die wiederum zu einer gréBeren Reichweite fiihrt. Und wenn
Sie auf lhrer Website Produkte oder Dienstleistungen prasentieren,
mochten Sie unter den richtigen Schliisselwértern, die lhr Angebot

beschreiben, selbstverstandlich gefunden werden.

SEO sorgt flir neue Geschdftsbeziehungen

Alle lhr

eines gemeinsam:

fr Unternehmen relevanten Suchanfragen haben
sie konnen der Grundstein fir potenzielle
Geschéftsbeziehungen sein. Ist lhr Unternehmen oder lhre Marke
dem Besucher nicht bekannt, muss lhr Suchergebnis zumindest zum
Besuch lhrer Seiten verleiten. So unterschiedlich Webangebote und die
im Hintergrund arbeitende Technik auch sein mogen, es gibt ein paar
praktische Kiichentipps, mit denen sich einfach erste Erfolge erzielen

lassen.

Im Folgenden werden die Begriffe ,Schlisselwoérter” und ,Keywords”
synonym verwendet. Sie bezeichnen die wichtigsten Begriffe, die Sie, lhr
Unternehmen, lhre Dienstleistung oder Ihr Produkt ausmachen.

Dieses Whitepaper wird lhnen grundlegende Techniken zur
Suchmaschinenoptimierung einfach und verstandlich erklaren. Falls Sie
diese Tipps befolgen, haben Sie bereits wichtige Vorarbeit geleistet und

den Grundstein fiir eine gute Sichtbarkeit in Suchmaschinen gelegt.
Wir offnen flr Sie unser Rezeptbuch und hoffen, dass Sie einen
Einblick
bekommen werden. Viel SpaR und viel Erfolg wiinscht das Team der
SEO-Kliche!

spannenden in  moderne Suchmaschinenoptimierung

.. ll. ’ihrprodukt
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Wie beim Kochen sind auch bei der Suchmaschinenoptimierung zwei Faktoren entscheidend:

die Qualitdt der Zutaten und die Technik der Zubereitung.

Die Zutaten eines Suchmaschinen-Ergebnisses

Beginnen wir mit einem ganz einfachen Beispiel:

Das Suchergebnis auf der Suchergebnisseite (kurz SERP) fir unsere

Suche nach einer Adwords Agentur besteht aus 3 Elementen:

Adwords Agentur aus Minchen - Professionelle SEA Agentur
www.seo-kueche.de » Leistungen ~

Durch unsere Experten fir Suchmaschinenwerbung kéinnen wir lhnen eine
vielversprechende und klickstarke Adwords Kampagne anbieten.

Seitentitel:

Adwords Agentur aus Minchen - Professionelle SEA Agentur

Seiten-URL / Breadcrumb:

www.seo-kueche.de > Leistungen

Seitenbeschreibung:
Durch unsere Experten fir Suchmaschinenwerbung kénnen
wir Ihnen eine vielversprechende und klickstarke Adwords

Kampagne anbieten.

Sie kénnen das Erscheinungsbild des Suchresultats fiir jede einzelne
Seite lhres Webauftritts beeinflussen. Es liegt also komplett in Ihrer
Hand, fur eine bestmdgliche und ,klickfreundliche” Darstellung Ihrer

Inhalte zu sorgen.

A Wichtig

Nehmen Sie sich fiir die Optimierung Zeit. Das zahlt sich langfristig durch

héhere Klickraten und damit mehr Traffic auf Ihrer Website aus.

Der perfekte Seitentitel

Im Browser wird der Seitentitel gerne Ubersehen, aber als erstes
und prominentestes Element des Suchergebnisses spielt er eine sehr
wichtige Rolle.

Der perfekte Seitentitel beschreibt in Stichworten den Inhalt der Seite,
wie in unserem vorherigen Beispiel:

© Seitentitel:

Adwords Agentur aus Minchen - Professionelle SEA Agentur

Der Seitentitel des Suchresultats passt einwandfrei zur Suchanfrage

(,,AdWords Agentur®). Es ist sofort sichtbar, dass dieser Eintrag zur

Website einer professionellen Adwords Agentur fihrt und somit
unsere Suchanfrage beantwortet. Darlber hinaus wird mit SEA (=
Search Engine Advertising) ein weiteres in der Branche gebrauchliches

Schlisselwort im Titel benutzt.

Fiir den Seitentitel stehen maximal ca. 55 Zeichen zur Verfligung. Ist der
Seitentitel langer, werden Uberflissige Zeichen von der Suchmaschine

abgeschnitten. Deshalb zahlen hier Kiirze und Pragnanz:

© Verzichten Sie auf Fiillwérter!
Beschranken Sie sich auf die fiir Sie relevantesten
Schlisselworter, die die Inhalte dieser einzelnen Seite

beschreiben.

© Nennen Sie wichtige Informationen am Anfang des Titels!
Ist der Titel zu lang, werden im Zweifelsfall nur weniger wichtige
Informationen abgeschnitten.

© Erstellen Sie einzigartige Seitentitel!

Doppelte Seitentitel verwirren den Benutzer und die

Suchmaschine und erschweren eine eindeutige Zuordnung lhrer

Inhalte.

Die optimale Seitenbeschreibung

Im Browser ist die Seitenbeschreibung (Meta-Description) nicht direkt
ersichtlich und versteckt sich als HTML-Element im Quelltext der Seite.
Meta-Angaben enthalten Informationen zur Seite an sich und helfen

Suchmaschinen bei der kompakten Darstellung des Seiteninhalts.

Die Seitenbeschreibung erstreckt sich auf bis zu zwei Zeilen. Sie fasst

den zu erwartenden Inhalt auf der Seite kurz und biindig zusammen:

Seitenbeschreibung:
Durch unsere Experten fir Suchmaschinenwerbung kdénnen
wir Ihnen eine vielversprechende und klickstarke Adwords

Kampagne anbieten.

Die Beschreibung kann Verkaufsargumente enthalten, dhnlich wie bei
einer Kleinanzeige. Nutzen Sie also diese Chance, um sich von lhren

Mitbewerbern abzuheben!

Weiter auf der néichsten Seite =
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Begriffe, die Teil der Suchanfrage sind, werden im Suchergebnis fett © Sehen Sie die Seitenbeschreibung als Kleinanzeige!
hervorgehoben (,,Adwords®). Das erhoht die Wahrscheinlichkeit, dass Packen Sie Verkaufsargumente in eine moderate, nicht
lhre Seite dem Suchenden auffallt und als relevant eingestuft wird. zu werbliche Sprache. Auch ein Call to Action wie , Jetzt
informieren!” kann Ihnen helfen, die Klicks auf Ihr Suchergebnis
A Wichtig zu erhéhen.
Beschreiben Sie kurz, den Benut f di Seit: tet!
Nutzen Sie Begriffe, die Leistungen lhres Unternehmen beschreiben in der © eschrelben siekurz, was deh Benutzeraut dieser seite erwarte
Ab h Sie nicht zuviel ,sod ichder B h
Seitenbeschreibung. Vermeiden Sie jedoch die libermdfige Verwendung von er nEhMen Sie nicht 2UVIEl vorweg, sodass sich der besuic
h lohnt.
Schltisselwértern. Achten Sie auf eine natiirliche Ausdrucksweise! nochionn
© Nennen Sie wichtige Infos am Anfang!
Ist Ihre Beschreibung zu lang, werden im Zweifelsfall nur weniger
Fir die Seitenbeschreibung stehen maximal ca. 150 - 160 Zeichen zur wichtige Informationen abgeschnitten.
Verf'dgung. 'Ist d.ie Se.itenl'Jeschreibung langer, we'rden Uberﬂij'ssige © Verzichten Sie auf Fiillworter!
Zeichen - lee beim Se.ltentlt.el i von.der Suchmaschl.ne abg.eschnltten. Beschranken Sie sich auf die fiir Sie relevantesten und aussage-
Deshalb gilt auch hier wieder: ,in der Kirze liegt die Wirze" kraftigsten Schlisselwérter. Achten Sie immer auf eine naturliche
Ausdrucksweise.
© Erstellen Sie einzigartige Seitenbeschreibungen!
Doppelte Seitenbeschreibungen verwirren den Benutzer und
die Suchmaschine. Falls Sie das Geflihl haben, dass sie sich
wiederholen, kdnnte es sinnvoll sein, inhaltlich dhnliche Seiten
zusammen zu fassen.
§< ...............................................................................................................................................................................................................................................
Der erste Eindruck entscheidet. Grund genug, darauf zu achten, bereits KU‘ c H E
in den Suchergebnissen eine gute Figur zu machen! seo-kueche.de
Seitentitel

Maximale Lédnge

60 Zeichen inkl. Leerstellen

Optimale Ldnge

50- 55 Zeichen inkl. Leerstellen

Seitenbeschreibung (Meta-Description)

Maximale Lédnge

160 Zeichen inkl. Leerstellen

Optimale Lédnge

150 - 155 Zeichen inkl. Leerstellen

Die wichtigsten Tipps auf einen Blick

© Suchmaschinenoptimierung benétigt Zeit. Ihr Einsatz wird sich langfristig auf die Sichtbarkeit Ihrer Inhalte auszahlen.

© Vermeiden sie doppelte Inhalte und achten Sie darauf, dass Ihr Content einzigartig ist.

© Vermeiden Sie tiberflissige Wérter im Seitentitel sowie in der -beschreibung.
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Magento ist eine moderne eCommerce-Plattform, mit der Sie problemlos mittlere und grofde Onlineshops mit

einem umfangreichen Produktbestand betreiben konnen.

Die aktuellste Version, Magento 2, wurde im November 2015 als
Community- bzw. Open Source-Projekt vom Entwickler-Team
veroffentlicht und ist kostenlos einsetzbar. Aufgrund der recht hohen
Systemanforderungen und Konfigurationsmaoglichkeiten empfiehlt
sich Magento jedoch eher flir Shop-Betreiber, die hohe Anspriiche
an Individualisierbarkeit und Anpassung ihrer eCommerce-Software
legen. Wer professionelle Unterstiitzung seitens der Entwickler oder
eine maf3geschneiderte Losung bendtigt, muss auf die kostenpflichtige

Enterprise-Version zurlckgreifen.

Besonderheiten bei der Optimierung von Onlineshops

Im Vergleich zu Websites ohne eCommerce-Funktion stehen Sie als
Onlineshop-Betreiber vor gréBeren Herausforderungen, um durchweg

gute Suchmaschinenplatzierungen zu erreichen.

Sie verwalten statt mehreren Unterseiten einen komplexen
Katalog von Artikeln mit unterschiedlichsten Attributen und

Ausflhrungen.

lhr Warenbestand andert sich hdufig, sodass nicht mehr
verflgbare Artikel zu unschénen Fehlermeldungen fiihren

kénnen.

Hersteller liefern haufig standardisierte Produktbeschreibungen
und -bilder, die Sie und andere Anbieter wortgleich tibernehmen.
Das kann zu Problemen mit doppelten Inhalten (Duplicate

Content) fihren.

Magento bietet von Haus aus bereits vielfaltige Moglichkeiten, um den
eigenen Onlineshop fiir Suchmaschinen zu optimieren. Es kann jedoch
schnell passieren, dass man als Shopbetreiber oder Artikel-Redakteur

grundsatzliche SEO-Empfehlungenim Eifer des Gefechts vernachlassigt.

Im folgenden Whitepaper werden wir lhnen zeigen, wie Sie lhren

Magento-Shop fit fiir Suchmaschinen machen kénnen.

Alle Tipps und Anleitungen richten sich an Betreiber von einsprachigen
Onlineshops. Sollten Sie mehrsprachige bzw. mehrere (Sub-)Shops
unter verschiedenen Adressen verwalten, empfehlen wir lhnen sich mit
den eCommerce-Experten der SEO-Kliche in Verbindung zu setzen. Wir

stehen lhnen jederzeit gerne mit Rat und Tat zur Seite!

A Wichtig

Bevor Sie loslegen, stellen Sie bitte sicher, dass sie als Admin angemeldet
sind und somit liber die nétigen Zugriffsrechte verfiigen, um die Grund-

einstellungen lhres Shops zu verdndern.

Ziele bei der Optimierung lhres Shops

© hren Shop, Ihre Produkte sowie selbst erstellte Inhalte
(Stichwort Content Marketing) auffindbar machen

© HoheKlickraten fiir Ihre Produkte in Suchmaschinen-
Ergebnissen erzielen

© Doppelte Inhalte bei Produktbeschreibungen vermeiden

© Firrelevante Schliisselworter gute Platzierungen erreichen

© Eineneinfachen Optimierungs-Workflow fuir Sie und

verantwortliche Produkt-Redakteure gestalten

Seite 5



SEO mit Magento - SEO-K(iche Internet-Marketing GmbH & Co KG

Wie Sie bereits wissen, ist die Seiten-URL das zweite Element |hres Resultats auf der Ergebnisseite aller

gdngigen Suchmaschinen.

Bevor Sie sich Ihren Produkten widmen, ist es deshalb wichtig, die URL-

Struktur lhrer Seite fiir Suchmaschinen zu optimieren.

Welches Format haben lhre URLs?

Im Auslieferungszustand generiert Magento bereits
suchmaschinenfreundliche bzw. so genannte ,sprechende URLs”, die flr
Menschen und Suchmaschinenroboter leicht lesbar sind. Gerade wenn
lhre Kunden den Link mit Freunden oder per Email teilen mochten, ist
es wichtig, dass sofort ersichtlich ist, was sich hinter dem Link verbirgt.
Sie erhéhen die Wahrscheinlichkeit, dass Ihre Produktlinks in sozialen

Medien geteilt werden.

Sprechende URLs kénnen mit dem Apache Webserver-Modul mod_
rewrite erzeugt werden, das Web-Adressen unabhiangig von der

tatsachlichen Dateistruktur des Servers formatiert.

A Wichtig

Bevor Siemod_rewrite URLs aktivieren, kontaktieren Sie bitte Ihren Hosting-
Anbieter und vergewissern Sie sich, dass mod_rewrite als Apache-Modul fiir

Ihren Server aktiviert ist.

Falls Ihr Magento-Shop noch nicht mod_rewrite verwendet, erkennen
Sie das daran, dass alle Links den Zusatz index.php enthalten, z.B.

http://magento.shop/index.php/damen/handtaschen.html

Diesen Uberflissigen Zusatz konnen Sie mit wenigen Klicks entfernen.
Begeben Sie sich via Shops = Konfiguration = Allgemeine = Webin
die URL-Einstellungen lhres Shops.

ALLGEMEINE

Allgemeine

Web

Design

Wahrungseinstellung

Stellen Sie sicher, dass unter URL-Optionen im Feld Automatische
Weiterleitung auf die Basis URL im Dropdown Ja (302 gefunden)
ausgewahlt ist. Ist l|hre Basis URL z.B. www.meinmagentoshop.de,
werden alle Aufrufe von meinmagentoshop.de an die www-Adresse
weitergeleitet. Dies beugt Duplicate Content-Probleme vor und
vermeidet, dass dieselben Inhalte sowohl mit als auch ohne www.

erreichbar sind.

Unter dem Punkt Suchmaschinenoptimierung finden Sie die Option
Verwenden Sie Webserver-Rewrites. Wahlen Sie im Dropdown-Menl
Jaaus.

Geschafft! Jetzt haben Sie URL-Rewriting mit mod_rewrite aktiviert und

miissen lhre Anderungen nur noch abspeichern.

A Wichtig

Falls Sie nach dem Abspeichern einen Error 404 (Seite nicht gefunden)
erhalten, kontaktieren Sie bitte lhren Hosting-Anbieter und bitten Sie
lhn, mod_rewrite fiir Sie zu aktivieren. In der Zwischenzeit sollten Sie die

gednderten Einstellungen wieder riickgdngig machen.

Falls Sie URL-Einstellungen verdndern, speichert Magento alle
bestehenden URLs und leitet sie automatisch zum neuen Format weiter.

So gehen lhnen alte Verlinkungen nicht verloren.

Magento-Cache leeren & URLs aktualisieren

Immer wenn Sie die Einstellungen |hres Magento-Shops andern,
empfiehlt es sich alle Caches zu leeren, um Aktualisierungen sichtbar zu
machen. Ansonsten missten Sie immer auf den automatischen Update-

Cronjob warten.

Klicken Sie zuerst unter System < Tools auf Cache-Management und

danach in der rechten Ecke auf den Button Magento-Cache leeren:

Cache-Speicher [eerer Magento-Cache leeren

Starten Sie den Vorgang und warten Sie bis er abgeschlossen ist.

Fertig! Jetzt haben Sie den ersten wichtigen Schritt gemeistert und eine

suchmaschinenfreundliche URL-Struktur erstellt. Gratulation!
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Optimierung Ihrer Magento Produkt- & Seitenstruktur

Sie haben nun eine passende URL-Basis geschaffen. Jetzt gilt es lhre Inhalte systematisch zu ordnen und zu

strukturieren. Ziel ist es, dass sich Besucher leicht zurecht finden und Informationen schnell abrufen kénnen.

Eine sinnvolle Strukturierung lhrer Kategorien und Produkte hat
zwei primare Eigenschaften: Sie ist logisch nachvollziehbar und fiihrt
den Besucher auf Grund eines durchdachten Navigationskonzepts
schnell zum gewlinschten Angebot. Dies wird sich positiv auf lhre
Suchmaschinenplatzierung auswirken, da transparente Strukturen und
leichte Bedienbarkeit einen zunehmend gréBeren Stellenwert bei der

Suchmaschinenoptimierung einnehmen.

Onlineshops sind virtuelle Ladengeschdifte

Sie haben viele verschiedene Artikel, oft aus allerhand Bereichen, und
mussen lhr Angebot sinnvoll sortieren. Wenn Kunden in Ihrem Shop
nach einer bestimmten Schokolade suchen, méchten sie alle Marken in
lhrem Sortiment an einer Stelle finden kénnen. Das erspart Frust und
langes Suchen in verschiedenen Abteilungen.

Im Internet sind Menschen noch ungeduldiger als in der ,echten”
Welt. Kunden mit Kaufabsicht verabschieden sich schnell zu lhrem
Mitbewerber, wenn dieser schneller die gewlinschten Produkte oder
Informationen liefern kann. Es steht gro3tenteils eben kein Verkadufer

|

zur Stelle, der ,mal schnell personlich beraten kann, falls Fragen zum
Produkt auftauchen. Deswegen zéhlen eine sinnvolle Benennung von
Produkten und Kategorien sowie informative und klar strukturierte

Inhalte zur Grundausstattung eines jeden Onlineshops.

SEOeasy

Stellen Sie sich die folgenden Fragen

© Wird der Kunde schnell zum Ziel (z.B. von der Kategorie- zur
Produktseite zum Bestellabschluss) geleitet und nicht unnétig

abgelenkt?

© Sind Navigations- / MenUpunkte gut sichtbar, leicht verstindlich

und sinnvoll strukturiert?

© Sind Kategorienamen einleuchtend und verwenden Sie zur

Benennung allgemein gebrauchliche Begriffe?

© Enthalten Produktnamen Informationen zu Hersteller,

Bezeichnung und evtl. Farbe bzw. GréRe?
© Sind Produkte allen passenden Kategorien zugeordnet?

© Stimmen Seitentitel und -bezeichnungen mit den Kategorie- und

Produktbezeichnungen liberein?

© Finden Kunden schnell gewlinschte Informationen zu Bestellung

und Versand?

© Sind Informations-Inhalte doppelt vorhanden und kénnen

zusammengefasst werden?

© Existieren ,tote Inhalte’, die nicht mehr relevant sind und entfernt

werden kénnen?

SEQeasy - das kostenlose SEO-Tool

Um bei Suchmaschinen wie Google auffindbar zu sein, muss eine Web-
seite hinsichtlich technischer und inhaltlicher Aspekte optimiert wer-
den. Doch wie erkennt man als Anfanger im Bereich SEO, an welchen
Stellen Optimierungen notwendig sind und welche Ma3nahmen diese

erfordern?

Auf beide Fragen liefert lhnen das kostenlose SEO Tool ,SEOeasy”
Antworten. Damit erhalten Sie eine Ubersicht {iber die grundlegenden
SEO Aspekte, die beim Ranking einer Seite bei Google und Co. eine Rolle
spielen. Sie erkennen die Schwachstellen aber auch die Starken lhrer
Seite und kénnen anhand dieser Analysen passende MaRRnahmen zur
Suchmaschinenoptimierung durchfiihren - nattrlich mit ausfiihrlichen,

konkreten Hinweisen und Tipps.

@ http://www.SEOeasy.de
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Suchresultate setzen sich aus Seitentitel, URL und Meta-Beschreibung zusammen. So optimieren Sie lhren

Shop fiir Suchergebnisseiten.

Wie im vorherigen Kapitel beschrieben, setzen sich Suchresultate aus
Seitentitel, Seiten-URL und Meta-Beschreibung zusammen. Bordeigene
Einstellungen ermdglichen lhnen in Magento direkten Einfluss auf die

Darstellung Ihrer Inhalte in Suchmaschinen zu nehmen.

Best Practice: Seitentitel

Ein guter Seitentitel benennt den Inhalt einer Seite kurz und prazise,
sodass in Suchergebnissen sowie beim Teilen in sozialen Netzwerken,

ein aussagekréftiger Titel angezeigt wird.

Um den Shopnamen allen Seitentiteln hinten an zu stellen, miissen Sie
ihn als Suffix in den Magento-Einstellungen festlegen. Im Bereich Shops
= Konfiguration = Design finden Sie im 1. Abschnitt (HTML-Kopf) das
Feld Titel-Suffix, in das Sie ein Trennzeichen sowie lhren Shopnamen

eintragen kénnen:

Titel-Suffix |- Mein Shopname

Als Endergebnis sollten lhre Seitentitel am besten diesem Format

entsprechen:

© Artikel: Artikelbezeichnung | Kategoriename | Shopname
© Kategorie: Kategoriename | Shopname
© Seiten: Seitenname | Shopname

Mit diesen Vorlagen sollten Sie in den allermeisten Fallen innerhalb der

empfohlenen Textlange von 50 - 60 Zeichen fir Seitentitel bleiben.

A Wichtig

Als Trennzeichen verwenden Sie am besten Senkrecht- oder Bindestriche.

Wenn Sie nun alle Empfehlungen befolgt haben, sollten Ihre Produkte

einen richtig iberzeugenden Eindruck in Suchergebnissen hinterlassen.

Best Practice: Meta-Beschreibung

Bevor Sie Anderungen anbestehenden Meta-Informationenvornehmen,

sollten Sie die Standardeinstellungen bearbeiten.

Entfernen Sie unter Shops -> Konfiguration -> Design im 1. Abschnitt
(HTML-Kopf) alle Werte aus den Feldern Standardbeschreibung und

Standard-Schlisselworte, wie hier im Screenshot:

Standardbeschreibung

Standard-Schlisselworte

Damit vermeiden Sie, dass Seiten und Produkte ohne Meta-

Beschreibung und Keywords mit einem Standardtext vorbelegt werden.

A Wichtig

haben

Suchmaschinenplatzierungen und kénnen ignoriert werden. Sie kdnnen

Meta-Schliisselwdrter (Keywords) keinerlei  Einfluss auf

entsprechende Felder also leer lassen.

Falls Sie keinerlei Meta-Beschreibung vorgeben oder eingefligt haben,
wabhlen die meisten Suchmaschinen einfach die ersten 160 Zeichen des
Seiteninhalts als Meta-Beschreibung aus und zeigen sie als Bestandteil

des Suchergebnisses an.

Speichern Sie nun die Einstellungen und leeren Sie den Magento-Cache.

Erstellen Sie zuerst eigene Meta-Beschreibungen fir lhre

erfolgreichsten Produkte

Auch wenn die Erstellung von Meta-Beschreibungen Zeit kostet, sollten
Sie — sofern moglich — wenigstens fir lIhre Topseller bzw. Haupt- und
Unterkategorienindividuelle Meta-Beschreibungen bereitstellen. So laufen
Sie nicht Gefahr, dass lhr Shop automatisch wenig zum Kauf animierende

oder zu allgemeine Beschreibungstexte an Suchmaschinen liefert.

Als Faustregel gilt: Das jeweilige Feld Meta-Beschreibung befiillen
Sie mit einem leicht verstandlichen 150-160 Zeichen langen Text,
der Produktvorteile anteasert bzw. den Seiteninhalt pragnant

zusammenfasst.
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Titel & Co. fiir Produkte und Inhaltsseiten

Inhaltsseiten

Gehen Sie zu Inhalt = Seiten und wéahlen Sie die Seite aus, die Sie

bearbeiten mochten.

In der linken Spalte unter Seiteninformationen sehen Sie nun den

Unterpunkt Metadaten:

SEITENINFORMATIONEN

Seiteninformationen
Inhalt
Design

Metadaten

Das Feld Schlisselworter lassen Sie leer und in Beschreibung kdnnen
Sie nun lhre individuelle Meta-Beschreibung eintragen, wie in diesem
Beispiel einer Informationsseite lber die Zulieferer & Produktqualitat

eines Onlineshops:

Metadaten

Schiusselworter

Beschreibung Seit der Grindung von Mein Shop setzen wir auf
erstklassige Produkte von kontrollierten Partnern.
Erfahren Sie hier mehr Gber die Herkunft unserer
Produkte!

Produkte

Den weitaus gréBten Anteil an Inhalten machen sicher Ihre Produkte
aus. Je nach KataloggroRe kann eine Einzelbearbeitung der Meta-
Einstellungen natlrlich eine Menge Aufwand erzeugen. Zu Beginn
empfehlen wir lhnen sich auf Ihre Topseller bzw. Kategoriechampions zu
konzentrieren, um mit schicken Meta-Texten bestmogliche Klickraten in

Suchergebnissen zu erzielen.

Begeben Sie sich in Ihren Produktkatalog und wahlen Sie den Artikel
aus, den Sie bearbeiten mochten. Im bereits aktiven Menlpunkt
Grundeinstellungen finden Sie die Option Suchmaschinenoptimierung.
Im Feld Meta-Beschreibung kénnen Sie nun einen bis zu 255 Zeichen

langen Text einfligen:

Mata- Mit der ergonomischen Gartenschere Cutto-Fix von
Beschreibung Gartenmeister geht das Schneiden von Asten und
Zweigen einfach von der Hand. Jetzt Cutto-Fix entdecken!

Zum Ausprobieren fokussieren Sie sich anfangs auf eine packende
Meta-Beschreibung und lassen die Felder URL-Schlissel sowie Meta

Title erstmal auBen vor.

Stellen Sie sicher, dass Sie sich an die optimale Zeichenlange halten und
160 Zeichen nicht Uberschreiten. Leider bietet Magento hier von Haus

aus keinen Indikator.

Wenn Sie nun alle Empfehlungen befolgt haben, sollten Ihre Produkte
einen richtig tiberzeugenden Eindruck in Suchergebnissen hinterlassen.
So oder so dhnlich wiirde eines lhrer Produkte in Google aussehen, falls

Sie einen Shop fiir Gartenzubehér betreiben wiirden:

Cutto-Fix - Gartenscheren - Gartenmeister Shop
www.gartenmeister.shop/gartenscheren/cutto-fix

Mit der ergonomischen Gartenschere Cutto-Fix von Gartenmeister geht das
Schneiden von Asten und Zweigen einfach von der Hand. Jetzt Cutto-Fix entdecken!

© DersSeitentitel besteht aus Artikelbezeichnung, Kategorie- und

Shopname

© DieSeiten-URL ist suchmaschinenfreundlich und reflektiert lhre

Shopstruktur

© DieMeta-Beschreibung nennt einige Produktvorteile, enthalt
einen Call to Action und beschrankt sich auf die empfohlene

Zeichenlénge.

Speichern Sie lhren Artikel ab und leeren Sie den Magento-Cache,

sodass alle Anderungen sofort (ibernommen werden.

XML-Sitemaps - Wegweiser flir Suchmaschinen

Da Sie nun die Struktur, Titel und Beschreibungen der Produkte und
Seiten Ihres Magento-Shops optimiert haben, méchten wir Google diese
Verbesserungen natdirlich schnellstmoglich mitteilen. Glicklicherweise
besitzt Magento in Version 2 einen automatischen Generator fir XML-

Sitemaps.

Eine Sitemap ist so etwas wie eine Baumstruktur-Ansicht lhres
Onlineshops. Anhand dieser maschinenlesbaren Ubersicht all lhrer
Produkte, Kategorien und Seiten lhres Shops verstehen Suchmaschinen
viel einfacher, welche Einzelseiten in den Index aufgenommen oder
aktualisiert werden missen bzw. ob Inhalte entfernt wurden und

geldscht werden kénnen.

Gerade wenn nach Erdffnung eines neuen Onlineshops wenige
externe Verlinkungen existieren oder Sie |hren Produktkatalog
aktualisiert haben, ist eine Sitemap ideal, um schnellstmoglich
Suchmaschinenprésenz zu erlangen und Robots mit Informationen zu

fattern.

Weiter auf der néichsten Seite =




SEO mit Magento - SEO-K(iche Internet-Marketing GmbH & Co KG

So generieren Sie eine neue Magento XML-Sitemap

Begeben Sie sich Gber den Marketing Bereich in SEO & Search <
Sitemap. Wenn Sie noch keine Sitemaps angelegt haben, erscheint die

Meldung ,,Es wurden keine Eintrage gefunden®.

In der linken Spalte unter Seiteninformationen sehen Sie nun den
Unterpunkt Metadaten. Klicken Sie nun auf Sitemap hinzufigen. Als
Dateiname Ubernehmen Sie den Vorschlag sitemap.xml, denn dies
ist auch Googles Standardname. Als Pfad nehmen sie einfach einen
/ (Forward Slash), damit die Datei im Hauptverzeichnis |hres Shops
angelegt wird:

Dateiname * | sitemap.xml

Beispiel: sitemap.xml

Pfad « | /

Beispiel: "/ Sitemap /" oder "/" fUr den Basispfad (Pfad
muss beschreibbar sein)

Mit einem Klick auf Speichern & Generieren sind Sie auch schon fertig!

Magento generiert jetzt lhre Sitemap und setzt automatisch einen
Hinweis auf lhre Sitemap in der robots.txt, sodass Google beim
nachsten Crawl-Vorgang auf sie aufmerksam wird. Mit den oben
genannten Einstellungen sollte demnach folgender Eintrag in lhrer

robots.txt auftauchen: Sitemap: http://magento.shop/sitemap.xml

A Wichtig

Falls Sie nicht bis zum ndchsten Crawl warten mdchten, kénnen Sie
Ihre Sitemap auch direkt (ber die Google Search Console (ehem. Google
Webmaster Tools) hinzufiigen. Eine Anleitung finden Sie in den Google-

Hilfeseiten.

Wie Sie doppelte Inhalte vermeiden

Inhalte Content) kénnen lhre

Suchmaschinenplatzierung gefahrden. Deshalb ist es wichtig, schon bei der

Doppelte (Duplicate

Erstellung Ihrer Seiten vorsorgende Ma3nahmen zu ergreifen.
Nachdem Sie nun lhre Shopstruktur Uberarbeitet haben, gilt es doppelte
Inhalte gezielt zu vermeiden.

Das bei

Produktbeschreibungen dar, z.B. falls Sie — und andere Shops — Produkten

groBte Duplicate Content-Risiko stellen Onlineshops

von Herstellern eins zu eins ibernehmen.

Doppelte Inhalte sind per se nichts Schlimmes, denn auch Google weil3, dass
inden wenigsten Fallen bése Absichten dahinter stecken. Vermutet Google
jedoch Suchmaschinen-Spam oder sieht lhre Inhalte als Kopien Dritter,

konnen Platzierungsprobleme entstehen und Abstrafungen erfolgen.

Falls Sie Artikel unter einem eigenen Label verkaufen und in der
Vergangenheit Beschreibungstexte ,recycled” haben, kann auch das zu
doppelten Inhalten flihren. Das kann eine gute Positionierung Ihres Shops

erschweren.
Individuelle Artikelbschreibungen fiir Umsatzbringer erstellen

Wie bei Meta-Beschreibungen koénnen sich selbst verfasste

Artikelinformationen schnell fir Sie auszahlen.

Mit dem Verzicht auf Herstellerbeschreibungen heben Sie sich nicht nur
von der 6den Konkurrenz und Preissuchmaschinen ab, sondern kreieren
so gleichzeitig Unique Content - einzigartige Inhalte.

z.B. den 10

umsatzstarksten Produkten in den jeweiligen Kategorien |hres Shops.

Am besten beginnen Sie mit lhren Topsellern,
Auch Kundenbewertungen kénnen zu einer besseren Platzierung

beitragen.

Insgesamt sind eigene bzw. kundengenerierte Inhalte fiir Ihre Produkte
einesichlangfristiglohnende Moglichkeit,doppelte Inhalte zu vermeiden

und gleichzeitig mehr Prasenz in Suchmaschinen zu bekommen.

Damit schlieBen wir unseren Ausflug in die technische Optimierung
unserer Inhalte flir Suchmaschinen erstmal ab und zeigen lhnen, wie
gut strukturierte Artikeltexte lhrem Shop zu Suchmaschinenerfolg

verhelfen!
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Die Pflege des eigenen Produktkatalogs ist eine der Hauptaufgaben erfolgreicher Shop-Betreiber. Gerade

hier lauern Potenziale, um lhr Ranking in Suchmaschinen zu verbessern.

Mit der richtigen Verwendung von Uberschriften schlagen Sie zwei
Fliegen mit einer Klappe. Dieser einfache Arbeitsschritt erhéht nicht
nur die Lesbarkeit Ihrer Produktbeschreibungen, sondern signalisiert
auch Suchmaschinen, was in lhrem Shop wichtig ist.

Klug geschriebene und durch interessante Uberschriften unterteilte
Inhalte wecken beim Uberfliegen sofort das Interesse von Leserinnen
und erhéhen die Lesbarkeit. Andererseits spiegeln fiir Suchmaschinen
korrekt verwendete Uberschriften-Ebenen (z.B. <h1>, <h2>, <h3>

usw.) die inhaltliche Hierarchie einer Seite wider.

Jeder kann bis <h1>, 2, 3 zdhlen!

In Magento kénnen Sie mit Hilfe des WYSIWYG-Editors die passenden
Uberschriften-Formatierungen selbst einfiigen. Von lhrem Magento
Theme sollte der Produktname standardmaRig als einmalige <h1>-
Uberschrift (entspricht Heading 1) und damit als Hauptiiberschrift
verwendet werden. Alle weiteren Ebenen diirfen gerne - soweit sinnvoll

- innerhalb der Produktbeschreibung mehrfach verwendet werden.

WahlenSie liber Produkte < Katalog dasProdukt,dessen Beschreibung
Sie bearbeiten wollen, aus. In den Produktdetails existiert das Feld
Beschreibung, den wir uns nun widmen werden. Dort sollte auch ein
Word-dhnlicher WYSIWYG-Editor inkl. Werkzeugleiste zu sehen
sein. Ein weiterer Klick auf den grauen Button mit der Beschriftung
WYSIWYG Editor maximiert die Bearbeitungsansicht, sodass lhnen alle

Formatierungswerkzeuge zur Verfligung stehen.

© Beginnen Sie am besten mit Heading 2, was dem HTML-Tag
<h2> entspricht, und fligen lhrer Artikelbeschreibung weitere

informative Uberschriften hinzu.

Falls Sie derzeit ZwischenUberschriften einfach nur Fett
formatieren und z.B. in <h2>-Uberschriften umwandeln
wollen, markieren Sie einfach den gewlinschten Text. In der
Werkzeugleiste des WYSIWYG-Editors klicken Sie dannin
der obersten Leiste, neben Styles, auf das Dropdown mit der

Beschriftung Paragraph:

Paragraph 7 Font Family
Format %
= | » Paragraph 2
; Address
3 | e e A A B | Y preformattea

© Nunwihlen Sie Heading 2 aus,um die gewlinschte <h2>-
Uberschrift herzustellen. Normalen FlieBtext formatieren Sie
am besten weiterhin mit Paragraph. Analog stehen Heading 3 flir

eine <h3>- und Heading 4 flir eine <h4>-Zwischentberschrift zur

Verfligung.
B 7 U | = | Paragraph  ~| Font Family
¥ GO R G| 98 0 | IS ] e ¢ Format 3
¥ Paragraph
= ‘ | ‘ | Address L
3 A | | e weense A A B | Y preformattea

Die beste Allzweck-Gartenschere fiir Hobbygs Heading 1
Diese Garlenschere ist unschlagbar flexibel und i Heading 2 ¢
L

i = " " Mandinn 3 ]
it ihrer robusten Bauweise und ergonomischen Grim gelingt das scnneigen

© Speichern Sie die Anderung ab und leeren Sie Ihren Magento-
Cache.

Es macht wenig Sinn (kurze) Texte zu feingliedrig zu unterteilen. Deshalb
empfehlen wir fir Zwischentberschriften maximal auf die 4. Ebene,
also <h4>, zuriick zu greifen. Im Ergebnis stehen lhnen dann, neben
der Hauptuberschrift, drei weitere Ebenen zur Verfligung, um visuell

Orientierung zu geben.

Packende Uberschriften fiir bessere SEO-Rankings

In der Regel werden in Uberschriften enthaltene Schliisselwérter
starker gewichtet als gewohnlicher FlieRtext (z.B. <p>). So kdnnen gut
strukturierte Artikeltexte zu einem besseren Suchmaschinen-Ranking

beitragen.

Wichtig ist, dass Sie es mit Schlisselwortern nicht Gbertreiben, denn
das koénnte den gegenteiligen Effekt erzielen und zu einer Abwertung
fiihren. Bitte achten Sie auch unbedingt darauf, dass Ihre Uberschriften
zum Gesamttext passen und keine Erwartungen wecken, die Sie spater
nicht erfillen kénnen.

Sind Sie unsicher, ob Ihr Magento Theme lhre Inhalte bereits von Haus

aus richtig strukturiert? Uberpriifen Sie das ganz einfach mit Hilfe von
@ SEOeasy.de, einem kostenlosen SEO-Tool der SEO-Kiiche.
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So pflegen Sie Ihre Kategorietexte in Magento

Um lhren Kategorietexten neues Leben einzuhauchen, verfahren Sie
genauso wie bei den Produktbeschreibungen beschrieben.

© Offnen Sie Produkte 9 Kategoriename und wihlen Sie die

Kategorie aus, die Sie bearbeiten mochten.

Im Reiter Allgemeine Informationen kénnen Sieim Feld
Beschreibung den Kategorietext, wie die Produktbeschreibung,
mit Hilfe eines WYSIWYG-Editors einfligen & formatieren.

© Abspeichern, Magento-Cache leeren und fertig!

Jetzt widmen Sie sich lhren Produktbildern und machen Sie fit fir

Suchmaschinen.

A Wichtig

Wenn Sie schon dabei sind Kategorietexte hinzuzufligen, kénnen Sie gleich
die Felder Seitentitel & Meta-Beschreibung — wie im vorherigen Kapitel

beschrieben — mit passenden Inhalten befiillen. Das spart Zeit & Arbeit! ©

Machen Sie Bilder ftir Suchmaschinen lesbar!

Alt-Attribute bzw. Alternativtexte sind ein oft vernachlassigtes

Grundelement der Usability und erflillen mehrere Zwecke.

Wie die bereits erwadhnten Meta-Beschreibungen, gehoéren auch alt-
Attribute zu der Klasse der Metainformationen. Da Suchmaschinen-
Roboter nur Zeichen bzw. Texte lesen konnen, verwenden sie alt-

Attribute, um Informationen Giber den ,Inhalt“ der Datei zu erhalten.

Ist eine eingebundene Bild-Datei nicht auffindbar, wird im Browser
standardméaBig der Inhalt des alt-Attributs als alternativer Text
angezeigt. Mit Hilfe von alt-Attributen (z.B. <img src=“wollmilchsau.

jpg” alt="Eine Eier legende Wollmilchsau”>) beschreiben Sie
Grafiken und Bilder zudem flir fir Screenreader, die haufig von

Menschen mit Sehschwachen benutzt werden.

Konzentrieren Sie sich bei lhrem Alternativ- bzw. alt-Text auf das, was im

Bild zu sehen ist, ahnlich wie bei einer Bildunterschrift.

Der Produkteditor von Magento erméglicht die komfortable Verwaltung

lhrer Bilder und aller suchmaschinenrelevanten Zusatzinformationen.

alt-Attribute fur Produktbilder festlegen

© Offnen Sie die Bearbeitungsansicht fiir ein Produkt lhrer Wahl.

Wechseln Sie in den Grundeinstellungen vom Product Details-

zumBilder und Videos-Reiter:

GRUNDEINSTELLUNGEN

Product Details
Bilder und Videos
Suchmaschinenoptimierung

Websites

Fligen Sie ein neues Foto hinzu oder bearbeiten Sie per Mausklick

ein vorhandenes Bild.

In der rechten Spalte des Detail-Popups sehen Sie nun ein Feld
mit der Bezeichnung Alternativer Text.Dort tragen Sie die

Bildbeschreibung ein:

Image

Alternativer Text

Frontalansicht Allzweck-Gartenschere Cutto-Fix
im Gartenmeister Shop|

Wiederholen Sie diesen Vorgang fiir alle verwendeten Produktfotos.

sind alle Produktbilder

suchmaschinengerecht aufbereitet!

Haben Sie das geschafft, und Fotos
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Zehn abschliefSende Tipps

Wir hoffen, dass Sie einen ersten Einblick in die weite Welt der Suchmaschinenoptimierung flir Magento
bekommen konnten. Mit wenigen Handgriffen konnen Sie nun das Aussehen lhrer Seiten in Suchergebnis-
sen konfigurieren, lhre Inhalte strukturieren und um niitzliche Meta-Informationen erweitern.

e

Top 10 Magento-SEO Tipps S E 0

© Achten Siein lhrem Onlineshop auf eine durchdachte, KU c H E

logische und leicht verstindliche Katalogstruktur. seo-kueche.de

© Alle Informationen sollen eindeutig ausgezeichnet und

einfach auffindbar sein.

© Befiillen Sie Seitentitel und Meta-Beschreibung mit
pragnanten Inhalten und Schliisselwértern, nach denen Platz fU'r Ihre Notizen:

potenzielle Interessenten wahrscheinlich suchen wiirden.

© Pflegen Sie die Meta-Informationen aller Inhaltsseiten sowie
die lhrer Produkte und Blogartikel.

© Sorgen Sie fiir eine umfassende Kennzeichnung Ihrer
Grafiken & Bilder mittels alt-Attributen.

Schreiben Sie flir Menschen und nicht fiir Maschinen.

© Verwenden Sie eine natirliche Sprache und erstellen Sie

qualitativ hochwertige, einfach zu verstehende Inhalte.

© Vermeiden Sie Produktbeschreibungen des Herstellers.

Schreiben Sie lieber |hre eigenen Produkttexte.

© Fassen Sie - sofern es Sinn macht - verwandte Themen und

Inhalte zusammen, sodass ein kompakter Informationstext

eine moglichst hohe Aussagekraft generiert. Entfernen Sie

Uiberfllssige bzw. tote Seiten.

© Gliedern Sie Ihre Texte und Produktbeschreibungen mit

spannenden (Zwischen-)Uberschriften und passenden

Formatierungen, um ihnen eine visuelle Hierarchie zu geben.
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